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Elekro-Powerboat .Elektra™ beim Salon
Privé 2011

Das rund sieben Meter lange Elektro-
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Classicdriver.com - Die exklusive Plattform fur Automobile

» Classic Driver ist die europaische Plattform fur klassische und moderne Luxusautomobile im
Internet.

» Classic Driver bietet ein Online-Magazin und einen Automarktplatz.

» Das Online-Magazin bietet schnelle, stilsichere und kompetente Themen rund um das
Automobil und eine gehobene Lebensart.

» Die tagesaktuellen Berichte werden in den Redaktionen in Hamburg und London sowie von
einem internationalen Kreis renommierter freier Autoren und Fotografen produziert.

» Classic Driver erschlief3t sich einem internationalen Publikum.

» Der Automarkt bietet anspruchsvollen Automobilliebhabern eine international einzigartige
Auswahl klassischer und seltener Luxusfahrzeuge jeden Baujahrs und aus aller Welt.

» Werbungtreibende finden bei Classic Driver eine tberdurchschnittlich wohlhabende Klientel.

» Die Einbindung redaktioneller Inhalte von Classic Driver auf GQ.de unterstreicht den
Qualitatsanspruch der beiden Premium-Plattformen im Mannersegment.

» Daruber hinaus erfolgt die Vermarktung von Classic Driver Uber den Condé Nast Verlag.




CLASSIC DRIVE

WWW.CLASSICDRIVER.COM

Condé Nast Verlag

Automobilklassiker von gestern,
heute & morgen

Berichterstattung zu ausgesuchten
Rallyes, Rundfahrten und Events

GrofRer internationaler Event-Kalender

Aktuelle Fahrberichte, Reportagen und
News

Classic Driver-Automarkt mit
Showroom und Suche

Vorstellung des Autos der Woche
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CLASSIC DRIVER AUTOMARKT
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Wahlen Sie einen Hersteller... =
I wahlen Sie ein Modell... =
AUTOMARKT

Unique User: 40.000*

Privatanbieter

Handlerbereich
MAGAZIN

Auto der Woche

Fahrberichte

Reportagen

News

- Classic Lif S—
- xx A:;Tﬂ:: RM kiindigt Carrera-
- » - Events Panamericana-Legende fiir villa
Klassiker d’Este an
Youngtimer MNur wenige Karosserie-Verzierungen
Motorrader sind im historischen Motorsport so
Showroom bekannt, wie die Ziffernfolge dieses T Clageie o i &k
L i Syttt wiura Wl [/nd im Classic Driver Automarkt
= Auktion im Rahmen des Concorso
Abonnieren dEleganza Villa dEste kommt der
Archiv ehemalige Carrera-Panamericana-

Visits: 306.000** R e

Mediadaten

l!lE'l'E:»

Britisches Understatement
t man in Goodwood. j&

Lotus Elan

Newsletter oo

Artcunial Carrozzena Coys-Auktion auf
versteigert die Bertone lasst der Techno-
geheime seltene Concept  Classica 2011:
Sammiung des  Care versteigern  Vorschau
Monsieur Serre

McQueen-Parsche
aus .Le Mans™
wird versteigert

Newsletter: ca. 50.000 Abonnenten
(wochentlicher Versand)

CLASSIC LIFE

Elekro-Powerboat .Elektra™ beim Salon
Privé 2011

Das rund sieben Meter lange Elektro-
Powerboot .Elektra” kommt nach London. Vom 22.
bis 24 Juni feiert der leise Gleiter beim Salon Privé
Premiere. Die exklusive Automobilausstellung findet
im Syon House im Westen Londons sStatt... weiter >>

Classic Driver Newslatter
14/2011

Frazer Nash

Le Mans
Coupé
rtikel

Dunhill Biometric ~ Zeit mit Brunner:  Firmship FS 42:  Mclaren-Rennrad:
Wallet: Geldbarse Die schneliste Unr  Bye, bye Farmel 1 fur den
mit Bond-Effekt der welt Bohnerwachs und  Radweg
SpieBigkeit

Audi Q3: Dreikdsehoch
Ab kommenden Herbst bietet Audi mit dem Q3 endlich
&in wirklich kompaktes SUV an, das in direkter
Konkurrenz mit dem BMW X1 tritt. Weltpremiere faiert
der neue Audi Q3 mitte April auf der Shanghai
Motorshow... weiter >>

Quelle: *AGOF internet facts 2010-1V **IVW Méarz 2011
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USERSTRUKTURDATEN

User
sind mannlich sind finanziell unabhangig
77% Manner 29% haben ein eigenes Netto-EK Uber

4.000 €; Index: 797

informieren sich online

91% der Manner suchen nach Neu-
und Gebrauchtwagen; Index 148

sind einkommensstark

34% verfugen Uber ein HHNE von
4.000 € und mehr; Index: 298)

sind technikbegeistert

49% mogen technische Gadgets;

haben ein hohes Bildungsniveau

29% haben Abitur / Fachabitur;

Index: 190 Index 208
sind freie Unternehmer . sehr statusorientiert
22% sind selbstandig; Index: 269 64% mogen Produkte, die als

Statussymbol dienen; Index 185

Quelle: AGOF internet facts 2011-1V
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WERBEFORMATE

Standardwerbeformate

Banner

(max.728x90)
+ Expandable

Medium Rectangle

CLASSICDRIVER  (iiisiaa

(max. 300x250)
+ Expandable

Skyscraper

- ]
CLASSICDRVER o -

(max. 200x600)

+ Expandable

Sidekick-Ad

Wallpaper

3 E—
CLASSICDRIVER  iiivga

(max. 802x600)

+ Expandable

Flash Layer

(CLASSIC DRIV ey
Mo -9 9@ @ ¢ |

LEPEUST

(max. 400x400)

(max. 728x300)

Interstitial

(Uber die ganze
Seite)

Schematische Darstellung der Standardwerbeformate, die genaue Platzierung kann abweichen.
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FALLBEISPIEL STANDARDWERBEFORMATE
Skyscraper

EEE=11n |Magazinsuche

CLAS SIC DRIVE

In Kooperation mit

WWW.CLASSICDRIVE

CLASSIC DRIVER AUTOMARKT

el <~ e | ) O
ASTORS MAETR BENTLEY .21 JAGUAR E

Wahlen Sie einen Hersteller... ¥
Wahlen Sie ein Modell...

AUTOMARKT
B i MEDIADATEN
Handlersuche
Anbieten

Privatanbieter
Handlerbereich

Gentlemen, start your engines!

Aston Martin
DB2

Classic Driver wurde 1998 gegrindet und ist die fihrende europdische Plattform fir

MAGAZIN klassische und moderne Lukusautomobile im Internet,
Auto der Woche
Fahrberichte

Das Classic Driver Magazin ist schnell, stilsicher und kompetent. Die hochwertigen

REPEREgRD Inhalte rund um das Thema Automobil und Lebensart werden tagesaktuell von den
MNews 5 5 . . . . . .
Classic Life Redaktionen in Hamburg und London sowie einem internationalen Kreis renommierter
Auktionen freier Autoren und Fotografen produziert. Das Magazin erscheint in drei Ausgaben: auf
Events Deutsch, Englisch und Franzdsisch.
Klassiker
Youngtimer Im Classic Driver Automarkt finden anspruchsvolle Automobilliebhaber eine
WMotarrader international einzigartige Auswahl klassischer und seltener Luxusfahrzeuge jeden
Showroom Baujahrs und aus aller Welt,

NEWSLETTER
Abonnieren

Als wichtiges Medium zur Leser- und Kundenbindung versendet Classic Driver jeden
Freitag einen deutschen, englischen und franzdsischen Newsletter, der aktuell Uber

50.000 treue Abonnenten auf alle Neuheiten aus Magazin und Automarkt aufrmerksam
macht.

Archiv
GUIDE

Eventkalender

KONTAKT
Mediadaten

Mazerati Bora

Mit einer der exklusivsten Zielgruppen im digitalen automotive- und Lifestyle-Segment
hat sich Classic Driver als ideales Umfeld fir anspruchsvolle Werbekunden positioniert.
\Wer Premium-Automobile und besondere Produkte bewerben miachte, findet bei Classic
Driver gin Uberdurchschnittlich wohlhabendes und designorientiertes Klientel.

Evfmlarmicke Madinnlmmmmesbinnmem tonboe smdneaen ik 20 meen Choosn Ao nisd Wdale —en

Ferrari 250

Newsletter on

Schematische Darstellung der Standardwerbeformate, die genaue Platzierung kann abweichen.
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Bandarole Ad

IMagazinsuche

(CLASSIC DRIVE B e

WW.CLASSICDRIVER

CLASSIC DRIVER AUTOMARKT

== &y o Q| = C
AT BENTLEY JAGUAR MeredesBenr - PoRSCHE

X

UBTRIIYOS €

The Mew Men's Fragrance

Klassiker Der Prix de Diane ist eines der
Youngtimer wichtigsten Pferderennen auf ' Alfa Romeo 8C
Motarrader franzésischem Baden, Jedes Jahr ist die CEmEpAIEEne
Rennstrecke in Chantilly Treffounkt der
schnellsten Galopper der Welt, Auch

NEWSLTI—ER Ahseits des Tracks tragen die Damen
einen Wettstreit urn den schinsten und

Archiv extravagantesten Auftritt, Classic Driver quc‘:zlr;i";'es

GUIDE zeigt die wohlbehlteten Damen des

Eventkalender Priz de Diane... weiter ==

KOMNTAKT
Mediadaten

Showroom

Larnbarghini

Ra AAn

Schematische Darstellung der Standardwerbeformate, die genaue Platzierung kann abweichen.
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FALLBEISPIEL STANDARDWERBEFORMATE
Pushdown Ad

Der Golf GTI Edition 35.

Wenn Freudentranen
waagerecht flieBen.

'+ Mehr erfohren

mEE=1111 IMagazinsuche

LASSIC DRIVE

in K ti it
WWW.CLASSICDRIVER.COM wiKogparation mit EEN

CLASSIC DRIER AUTOMARKT

T F :
. AENTIEY IAGUAR
orran

Wahlen Sie einen Hersteller... ERC
wahlen Sie ein Modell... = B

AUTOMARKT

Autosuche CLASSIC LIFE
Héndlersuche ANZEIGE il

Schematische Darstellung der Standardwerbeformate, die genaue Platzierung kann abweichen.
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WERBEFORMATE
Sonderwerbeformate — die individuelle Losung

Esanw LRl LT

£onan
LR

- = RO B CLASSICDRIVER  Siiiicpa

ﬂ 0'0---1‘ Qay * o §

Zeit mit Brunner: Die schnallste Uhr der Welt T, =
[

o ke, e et byl

i e Urerapmcliet tober L s bt des ..‘....Mn

| @ BT g

* Interaktive Elemente: « Site-in-site-Lésung mit  exklusive ,Patenschaft « Kundenindividuelles
Gewinnspiel, Voting, Pre-/ eigener Navigation eines redaktionellen Branding der
Produkttest, Coupon- e Themenspecials zur 1AA, Homepage

e Kundenindividuelle

Mille Miglia, Genfer
Autosalon, etc.

Download, etc.
Gestaltung

 zzgl. flankierender « Hohe Markenprasenz
Displayads mdglich (RoS);
Verlinkung auf das
Advertorial
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WERBEFORMATE

Sonderwerbeformate — die individuelle Losung

Newsletter-Integration

CI..'\SSIC DRI\"ER NEWSLETTER

* Bild- und Textintegration im
redaktionellen Newsletter

* wochentlicher Versand mit
externer Verlinkung

* Newsletter Empfanger:
50.000

Sonder-Newsletter

CI_ ASSIC DRI\"ER NEWSLETTER

» themenspezifische Gestaltung
im Look & Feel des Kunden

* hohe Akzeptanz,
Empfehlungscharakter der
Redaktion

* Reporting: Anzahl Empfanger,
Offnungs- und Klickrate
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FALLBEISPIEL SONDERWERBEFORMATE
Advertorial

AUTOMARKT
Autosuche
Handlersuche
Anbieten
Privatanbieter
Handlerbereich

Auto der Woche
Fahrberichte
Reportagen
News

Classic Life
Auktionen
Events

Klassiker
Youngtimer
Motorrader
Showroom

NEWSLETTER

Abonnieren
Archiv

GUIDE

Ewventkalender

KONTAKT

{ 1 P ETTER
ﬁ UYoMORILE
: ==

nnna

R AUTOMARKT

= L ® 5,, I
ASTO MARTR BENTLEY JAGUAR
Hrrin

B8] eroeanisse Anzercen | \
B erverrenresuoe | PTE NFUESTEN 200 ANGEBOTE>>

Wahlen Sie einen Hersteller...
Wahlen Sie ein Modell...

Magazinsuche

Promotion

EXKLUSIV — JETZT TESTEN

Gewinnen Sie Ihr Testprodukt! 50 G{) Leser
haben die Chance, den Profi-Haarschneider
Remington HC 5550 exklusiv zu testen. Und
das Schéne daran: Sie diirfen Ihr Testprodukt
danach sogar behalten.

Unabhingigkeit ist eine Gentlernan-Tugend. Zwischen den
Terminen beim Stylisten sollte man deshalb schon einmal
selbst Hand anlegen beirn auffrizchenden Hairstyling.

Die derzeit leistungsfihigsten Haarschneider der Pro
Power Serie von Rernington beeindrucken rnit doppelter
Kraft und doppelter Geschwindighkeit.

Moch nie war es so einfach, den Unterschied bei einem
Praxistest selbst kennen zu lernen.

Die Haarexperten von Remington geben 5o GO-Lesern die
Miglichkeit, das Modell HCs550 im Alltag auszuprobisren
und ssine Ausstattungsmerkimale schdtzen zu lernen. Vom
praktischen Quick-Wash-System, USE Aufladefunktion bis
hin zu den Aufsdtzen, die das ganze Spektrum an Haar-
und Bartldngen abdecken.

In Kooperation mit m

[ D

Mercedes-henz - PoRSCHE

<

Bentley
Continental
GTC Spead

Ferrari Mondial

s

Austin Healey
3000

Motorcycles
Ducati

Rolls-Raoyce
Ghost

Jaguar E-Type
SIT
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FALLBEISPIEL SONDERWERBEFORMATE

Microchannel

Magazinsuche

In Kooperation mit m

JETZTSICHERN

AUTOMARKT
Autosuche
Handlersuche

Anbieten
Privatanbieter
Handlerbereich

Video ansefien py

Galerie zur VAID P-Serie
ansefien p»

Auto der Woche
Fahrberichte
Reportagen

\/A\IO

Wenn man Kompaktheit mit Attraktivitat gleichsetzt, wird sich die neue
VAIO P-Serie von Sony sicherlich nicht Giber einen Mangel an
Bewunderern beschweren kénnen. Der Ultra Mobile PC bringt nur 638
Gramm auf die Waage und ist damit ideal fur jeden, der viel unterwegs ist
und iiberall Online sein mdchte. Dank der integrierten UMTS/HSUPA-
Technologie VAIO ,everywair” lassen sich E-Mails jederzeit abrufen, Musik
herunterladen und im Internet surfen — egal wo Sie sind.

Mit der voll ausgestatteten Tastatur, dem extrabreiten 8-Zoll-Display mit
X-black LCD-Technologie und der Xross Media Bar fir sofortigen Zugriff auf
E-Mails, Kontakte und Multimedia-Dateien ist die neue VAIO P-Serie die
ultimative Lésung, um unterwegs jederzeit in Verbindung zu bleiben.

Weitere Informationen finden Sie auf der Sony VAIO P-Website!

News

Classic Life
Auktionen
Events
Klassiker
Youngtimer
Motorrader
Showroom
NEWSLETTER

Abonnieren
Archiv

IDE

KONTAKT

Mediadaten
W TTER

Auf Miniaturbilder klicken,
um Videos anzusehen




CLASSIC DRIVE

WWW.CLASSICDRIVER.COM Condé Nast Verlag

FALLBEISPIEL SONDERWERBEFORMATE
Sponsoring

Magazinsuche

In Kooperation mit m

CLASSIC DRIVE

WWW.CLASSICDRIVER.COWN

CLASSIC DRIVER AUTOMARKT

7 =
B =6 23592 2 9
ST MakTRe sEnTLEY | =¥ | JAGUAR MercedesBene  PomScHE

W3hlen Sie einen Hersteller... =)
Wzhlen Sie ein Modell... [+] ]

AUTOMARKT

Autosuche

FAHRBERICHTE

Handlersuche ]

Anbieten Sponsored by

Privatanbieter =

Handlerbereich 17 ~{ Proneer naveate

1 Auto der Woche i
Fahrberichte

Reportagen Rolls-Royce
Ghost
News — - s =
Classic Life — % _ (4 |
Auktionen Aston Martin Cygnet: Kleiner 2 oa J\
Events Schwan im MaBanzug 3 Vi =
K|355'k_5" Mit dem Cygnet startet Aston Martin in
‘Youngtimer unbekanntes Terrain. Kann sich die
Motorrader Toyota-Variation bei den Kunden Navigation
Showroom durchsetzen? Wir haben den «Integration
Kleinwagen in London getestet... Media Center
weiter ==
Abonnieren Facel Vega HK
Archiv . R 500

= Porsche Panamera S Hybrid: Teuer sparen

" Schon wieder ein neuer Panamera. Nachdem Porsche
erst karzlich den 550 PS starken Turbo S als sportliche

Krénung der Baureihe vorgestellt hat, gibt es ebenfalls ﬂ
ab Juni als Kontrastprogramm eine sparsame Hybrid-

Variante. Sparsam zumindest in Hinblick auf den

Kraftstoffverbrauch... weiter ==

Eventkalender

KONTAKT
Mediadaten
Austin Healey
3000

Jaguar XJ S/ C Supersport: King of New
England Audi Quattro
Der Preppy Look ist Stil der Stunde. Von Berlin bis
Buenos Aires kleidet sich die urbane Jugend derzeit so
¥ nachlissig-elitar, als kdme sie direkt vom

Lo o] o anE a

Lok
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Homepage-Einfarbung

ON

Ziegna, ONLINE STORE

4

i _ocil

AUTOMARKT
Autosuche
Héndlersuche
Anbieten
Privatanbieter
Handlerbereich

Auto der Woche
Fahrberichte
Reportagen
News
Classic Life
Auktionen
Events
Klassiker
Youngtimer
Motorrader
Showroom
NEWSLETTER

CLASSIC DRIVER AUTOMARKT

@ =~

AT AT
Wahlen Sie einen Hersteller...
Wahlen Sie ein Modell...

BENTLEY

ey
A2 [ LAND-
. JAGUAR ROVER

REPORTAGEN

-z
p-

50 Jahre BMW 1500 bis 2000
tii: Aufbruch zum Weltruhm

Die Neue Klasse ebnete vor 50 Jahren
BMWs Weqg zum international
angesehenen Automaobilhersteller. Die
sportliche Limousine pragte zudem die
Entwicklung der Minchner Modelle wie
kaum eine andere... weiter ==

| crGEBnISSE ANzZEIGEN | \
- DIE NEUESTEN 200 ANGEBOTE >>
B ErwerTERTE SUCHE

Magazinsuche

In Kooperation mit m

4y @

Meroedes Bz Pomscos

Bentlay
Continental
GTC Speed

e is
Ferrari Mondial

e 8

Austin Healsy
3000

DISCOVER

Abonnieren
Archiv
GUIDE

Eventkalender

KONTAKT

Mediadaten
[ "

Ci R

Porsche Boxster E:
Sauberes Vorspiel

Audi A7 Sportback Sportwagenprojekt Fetisch Auto:
trifft Audi 100 HBH: Men on a Ausstellung im
Coupé 5: Mut zur  Mission Museum Tinauely

THE
LIGHTSTYLE

WARDROBE
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WERBEFORMATE UND KOSTEN
Standardwerbeformate

Wochen Festplatzierung

Belegungs- Garantierte -
einheit Medialeistung Superbanner Skyscraper Medium Rectangle Wallpaper
pro Woche / max. 728x90; max. 40 max. 200x600; 300x250; SB max. 800x110;
Festplatzierung KB max. 40 KB max. 40 KB SKY max. 200x600
S 125.000 Als 2.500,-€ 2.500,-€ 3.125,-€ 3.875,-€

Belegungs- Medium . .
einheit Superbanner Skyscraper Rectangle Wallpaper Pushdown Ad SideKick Ad Layer
max. 728x90; max. 200x600; 300x250; SB max. Push von Kick von - 400x400
max. 40 KB max. 40 KB max. 40 KB 800x110; 780x90 auf 300x600 auf - 300x250 ->
SKY max. 780x300 600x600 Fullscreen
200x600 - 770x250
Rotation TKP 30,-€ 50,-€ 60,-€ 70,-€ 80,-€ 90,-€ ab 80 €

Preisliste 2011. Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Es gelten die unter www.condenastdigital.de einsehbaren AGB der
Condé Nast Digital Germany GmbH.
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WERBEFORMATE UND KOSTEN

Produktions-

Werbeformat Bestandteile / Leistung Laufzeit kosten (1)
Advertorial - redaktionelle Aufmachung einer Werbeanzeige
- interaktive Elemente: Gewinnspiel, Voting, Pre-/ Produkttest, 2 — 4 Wochen ab 3.500,-€ ab 1.000,-€

Coupon-Download etc. oder Videointegration

Advertorial + Display Ads - redaktionelle Aufmachung einer Werbeanzeige

- interaktive Elemente: Gewinnspiel, Voting, Pre-/ Produkttest,
Coupon-Download etc. oder Videointegration

- zzgl. flankierender Display Ads (RoS); Verlinkung auf das
Advertorial

Skyscraper Content Ad
Banner (oder) (oder) (oder)
Run of Site 250.000 Als 150.000 Als 120.000 Als 4 Wochen CY 10,;200’_(% ab 1.000,-€

- Site-in-site-Losung mit eigener Navigation
Microchannel - kundenindividuelle Gestaltung 4 Wochen auf Anfrage auf Anfrage
- hohe Markenprésenz

- exklusive ,Patenschaft” eines redaktionellen Themenspecials

- zum Beispiel: Automarkt oder Magazin EUT AT E EUIT ARG ELT AT

Sponsoring

- kundenindividuelles Branding des Content-Bereiches

- zzgl. eines festplatzierten Wallpapers 1L EfEEns BT AT B AR E

Homepage-Einfarbung

(1) Produktionskosten beziehen sich auf die Erstellung des Advertorials und sind nicht weiter AE- und rabattfahig.

(2) Die Preisangabe bezieht sich auf ein Volumenpaket und setzt sich aus einem 1-seitigen Online Advertorial sowie flankierender Display-Werbung zusammen.
Es umfasst das Mindestbuchungsvolumen und ist individuell erweiterbar. Im , Traffic-Paket” ist das Bannervolumen bereits mit 25% rabattiert! Die Banner
mussen fertig vom Kunden angeliefert werden und in das Advertorial verlinken.

Preisliste 2011. Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Es gelten die unter www.condenastdigital.de einsehbaren AGB der
Condé Nast Digital Germany GmbH.
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WERBEFORMATE UND KOSTEN
Sonderwerbeformate

Produktions-

Werbeformat Bestandteile / Leistung Laufzeit kosten (1)
Logo Integration - Kundenlogo auf Classic Driver im oberen Drittel links

- permanente Einbindung auf Home- und allen Artikelseiten 1 Jahr 60.000,-€ -

- prominente Platzierung im sofort sichtbaren Bereich % Jahr 35.000,-€ -
Sondernewsletter - themenspezifische Gestaltung im Look & Feel des Kunden

- hohe Akzeptanz -> Empfehlungscharakter der Redaktion

- Reporting: Anzahl Empfanger, Offnungs- und Klickrate einmalig 8.075,-€ 1.000,-€

- ca. 50.000 Abonnenten garantiert

Redakt. - Bild- und Textintegration im redaktionellen Newsletter (mit
Newsletterintegration externer Verlinkung (wochentlicher Versand)

- ca. 50.000 Abonnenten garantiert 1 Woche Ligra== -

(1) Produktionskosten nicht weiter AE- und rabattfahig.

Preisliste 2011. Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Es gelten die unter www.condenastdigital.de einsehbaren AGB der
Condé Nast Digital Germany GmbH.
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60313 Frankfurt

Tel. (0 69)9203993-0
Fax (0 69) 92 03 99 3 - 10
vb.frankfurt@condenast.de

Baden-Wurttemberg
(Uhren/Schmuck) 7/
Schweiz (aul3er Fashion)
Print und Digital:
Christian Keller

Condé Nast Verlag
Teckstr. 29

72631 Aichtal

Tel. (07127) 9 55 06 - 35
Fax (07127) 9 55 06 - 45
c.k.keller@t-online.de

Michael Meyer (0 89) 381 04-394 / michael.meyer@condenast.de

Bayern / Baden-Wurttemberg
(auBBer Uhren/Schmuck) 7/
Osterreich

Print und Digital:

Petra Weichbrodt-Borner
Silke Ewers

Katja M. Dorner

Condé Nast Verlag

Karlstral3e 23

80333 Munchen

Tel. (0 89) 381 04 - 141
Fax (0 89) 3 81 04 - 222
vb.muenchen@condenast.de




